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Die Markt- und Handelsspezialisten von Marketmedia24 halten mit Methoden der Primar-
und Sekundarforschung fir Sie die Konsumgutermarkte und Handelskanale im Blick und
liefern lhnen punktgenaue und belastbare Analysen fur lhre Unternehmensstrategie.
Die Kommunikationsprofis von Marketmedia24 sorgen dafur, dass Sie mit |hrer Identitat und
Botschaft am Markt sichtbar werden. Daflir nutzt Marketmedia24 die gesamte Bandbreite
konzeptioneller, redaktioneller und visueller Kommunikation.
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lhre Ansprechpartnerin informiert Sie gerne
Sonja Koschel, studien@marketmedia24.de, Telefon: 02236 3316931, Mobil: 0170 2005925
oder Studien direkt downloaden im Online-Shop: http://shop.marketmedia24.de
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Wir entfalten

e Markipotenzie

MARKT- UND HANDELSDATEN

Deutsche Konsumgltermarkte im Zahlenspiegel

Bei der Erhebung unserer Markt- und Handelsdaten arbeiten wir mit Verbanden
und Institutionen der Industrie und des Handels zusammen, werten statistisches
Basismaterial aus, diskutieren mittelfristige Prognosen und langerfristige Voraus-
schauen (Szenarien) mit Branchen- und Fachexperten, immer auch mit Blick auf
die relevanten exogenen und endogenen Einflisse der Marktplatze.

Unser regelmaRiges Angebot umfasst dabei mit 400 Warengruppen
die folgenden Fokus-Branchen:

v Bad und Sanitar v Fashion und Schuhe ¢ Leuchten und Lampen

v Berufskleidung und v Gardinen v Mdobel
Schutzausrustung (PSA) ¢ Garten v PBS-Artikel

v Blcher v GPK/Haushaltswaren ¢ Sicht- und Sonnenschutz

v BlUromaobel v Heimtextilien v Spielwaren

v Fahrrader v Klchen v Sport und Outdoor

BRANCHENSTUDIEN

Auch in IThrem Auftrag erforschen wir Markt- und Handelsdaten.

Wir kennen Ihre Markte. Mit Gespur und einem 20-jahrigen Erfahrungsschatz
erstellen wir Auftragsstudien. Mit Blick auf lhre individuellen BedUrfnisse. Auch
in lhrem Unternehmensdesign.
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