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MARKT- UND HANDELSDATEN

Deutsche Konsumgütermärkte im Zahlenspiegel
Bei der Erhebung unserer Markt- und Handelsdaten arbeiten wir mit Verbänden
und Institutionen der Industrie und des Handels zusammen, werten statis tisches
Basismaterial aus, diskutieren mittelfristige Prognosen und längerfristige Voraus-
schauen (Sze na rien) mit Branchen- und Fachexperten, immer auch mit Blick auf
die relevanten exogenen und endoge nen Einflüsse der Marktplätze.

Unser regelmäßiges Angebot umfasst dabei mit 400 Warengruppen 
die folgenden Fokus-Branchen:

BRANCHENSTUDIEN

Auch in Ihrem Auftrag erforschen wir Markt- und Handelsdaten.
Wir kennen Ihre Märkte. Mit Gespür und einem 20-jährigen  Erfahrungsschatz
erstellen wir Auftragsstudien. Mit Blick auf Ihre indi viduellen Bedürfnisse. Auch
in Ihrem Unternehmensdesign. 

✔ Bad und Sanitär
✔ Berufskleidung und 

Schutzausrüstung (PSA)
✔ Bücher
✔ Büromöbel
✔ Fahrräder

✔ Fashion und Schuhe 
✔ Gardinen
✔ Garten
✔ GPK/Haushaltswaren 
✔ Heimtextilien
✔ Küchen

✔ Leuchten und Lampen 
✔ Möbel
✔ PBS-Artikel
✔ Sicht- und Sonnenschutz 
✔ Spielwaren
✔ Sport und Outdoor

IIhhrr  MMaarrkkttppootteennzziiaall
Wir entfalten




