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Neue Studie belegt: Gute Aussichten fir Gardinen, Sicht- und Sonnenschutz

Bis 2025 kann die Branche um 755 Millionen Euro wachsen

KélIn, 14. Juni 2017 - Die Chancen fur die Anbieter sind grof3, zeigt der neue ,,Bran-
chen-REPORT Gardinen, Sicht- und Sonnenschutz 2017“ von Marketmedia24, Koin.
Eine tiefgreifende Branchenanalyse des deutschen Gesamtmarktes, die in ihren Sze-
narien bis zum Jahr 2025 im optimistischen Fall sogar ein Marktwachstum auf fast 3,7
Milliarden Euro ausweist. Allerdings muss die Branche dafiir einige Hausaufgaben
I6sen. Das unterstreicht eine fur die Studie durchgefiihrte reprasentative Verbrau-
cherbefragung. Danach kénnten sowohl Markenmehrwerte als auch technische und
funktionale Innovationen der Branche wesentlich zu Wachstum verhelfen.

Tatsachlich ist es um den modischen respektive emotionalen Faktor von Gardinen, Sicht-
und Sonnenschutzprodukten gar nicht so schlecht bestellt. Denn die Befragung von Konsu-
menten im Alter von 18 bis 75 Jahren, die im Februar 2017 durchgefuhrt wurde, ergab, dass
bei fast 46 Prozent vor allem die Lust auf eine neue Dekoration oder die Entdeckung einer
tollen ldee einen Einkauf auslésen. Das passiert bei vielen in etwa alle funf Jahre. Eine Art
rote Karte erteilen die Verbraucher allerdings den Marketingstrategien der Branche. Denn
Marken haben nur eine sehr geringe Bedeutung und der technologische Mehrwert moderner
Produkte fallt ebenfalls kaum ins Gesicht. Damit manifestiert sich der Preis in den Fokus der
Kaufentscheidung.

Dennoch stehen die Zeichen gut fir das textile Wohnen allgemein und die Angebote rund
um Gardinen, Sicht- und Sonnenschutz im Besonderen. Daflrr ist unter anderem die allge-
meine Wohnraumnachfrage ein wesentlicher Grund. Allein in den ersten elf Monaten 2016
wurde der Neu- und Umbau von 340.000 Wohnungen genehmigt, das sind 23 Prozent mehr
als im vergleichbaren Vorjahreszeitraum. Fur das passende Fensterkleid gaben die Deut-
schen 2016 durchschnittlich mit 36,08 Euro sogar um 5,3 Prozent mehr aus als ein Jahr
zuvor. Trotzdem bleibt die Wertschopfung verbesserungswiirdig. Zumindest die Dynamik
spricht fur Abhilfe. So ist der Verband innenliegender Sicht- und Sonnenschutz e. V. (VIS).
dessen Mitglieder je nach Produktschwerpunkt auf ein positives oder negatives 2016 zu-
rickblicken, fur die wirtschaftliche Entwicklung 2017 ,sehr zuversichtlich®.

Auch die Branchenbetrachtung des Bundesverbandes der Deutschen Volksbanken und Raif-
feisenbanken (BVR) unterstreicht, dass es mit den Haus- und Heimtextilien ,moderat auf-
warts“ geht. Dabei wird die Sonne jedoch nicht ungetriibt auf alle Vertriebswege der Branche
scheinen. So haben die Konsumenten bei der Wahl der Einkaufsstatte fiir Gardinen, Sicht-
und Sonnenschutz ihre klaren Favoriten. Fir sie ist der Mébelhandel die erste Wahl, aber
bereits jeder Fiinfte hat schon mal im Internet gekauft.
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Wo kaufen Sie Gardinen, Sicht-
und Sonnenschutzprodukte ein?

Ergebnis einer reprasentativen Verbraucherbefragung im Februar 2017
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Der Mébelhandel ist mit Markenstatus und Kompetenz flr die Konsumenten die erste Wahl
in Sachen Gardinen, Sicht- und Sonnenschutz. Doch auf Eroberungskurs sind andere Markt-
teilnehmer. Vor allem der Distanzhandel, aber auch die Bau- und Heimwerkermarkte haben
bis 2025 besonders gute Aussichten.
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Die Aussagen schlagen sich auch in der Marktanteilsanalyse der Vertriebswege nieder. Mit
40 Prozent Umsatzplus hat sich der Distanzhandel von 2012 bis 2016 auf Platz finf der Dis-
tributionsstatistik hochgearbeitet. Damit kann dieser Vertriebsweg allerdings dem Marktfiih-
rer langst nicht das Wasser reichen. ,Denn Handwerk und Objekteure behaupten sich mit
Uber 26 Prozent Marktanteil weiterhin mit deutlichem Abstand auf Platz eins®, weil® Karl Oer-
der, Marktforschungsleiter von Marketmedia24. Allerdings kénnen Bau- und Heimwerker-
markte, aber auch Online-Anbieter erwarten, dass sich ihre Umsatze im optimistischen
Marktszenario zwischen 2016 und 2025 um 50 Prozent (Bau-/Heimwerkermarkte) bzw. so-
gar 100 Prozent (Internethandel) steigern.

Der neue ,Branchen-REPORT Gardinen, Sicht- und Sonnenschutz 2017 liefert belastbare
Fakten und Zahlen bis zum Jahr 2025. Die Studie ist zum Preis von 850,00 Euro zzgl. MwSt.
zu beziehen unter studien@marketmedia24.de oder sie steht zum direkten Download im
Studien-Shop unter http://shop.marketmedia24.de bereit.
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Die Markt- und Handelsspezialisten von Marketmedia24 halten mit Methoden der Primér- und Sekundarforschung
fur Sie die Konsumgiitermarkte und Handelskanéle im Blick und liefern lhnen punktgenaue und belastbare Analy-
sen fir Ihre Unternehmensstrategie.

Die Kommunikationsprofis von Marketmedia24 sorgen dafir, dass Sie mit lhrer Identitat und Botschaft am Markt
sichtbar werden. Dafiir nutzt Marketmedia24 die gesamte Bandbreite konzeptioneller, redaktioneller und visueller
Kommunikation.

Marketmedia24 | Surther HauptstraBe 190b | 50999 Kdln | E-Mail: info@marketmedia24.de | www.marketmedia24.de | blog.marketmedia24.de



